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da populacao brasileira

Distribuicdo Etéaria da populagéo por sexo
2000 e 2035
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As familias brasileiras sdo assim atualmente

Independentes Casais com Casais com Casais com . /Independen’res\
jovens Monoparentais criancas pré- adolescontes Casais com maduros
Principal Shopper pequenas adolescentes filnos adultos Principal Shopper

até 49 anos 50+ anos

\_ 18% Y,
Esse tipo de familia
Impulsionara o
conNsumMmao em2o17

+2.3%

volume

Total = +1,7%
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Independentes Maduros

1 EM
CADA 3

Tem filhos
+29 anos
em casa
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Os independentes maduros tem maior disponibilidade de rendal

39

=

Renda per Capita

Renda/gasto
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Tamanho da bola
= Renda domiciliar
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Independentes Maduros

A populacdo madura, em geral busca cada
vez mais Qualidade de Vida
& Produtos Especificos

E jG ndo se enxergam mais assim...
@

Por gue nQo assime

KANTAR WL-'RLDPANEL Kantar Worldpanel 2017



Como sao os Independentes Maduros?

LAR BEM EQUIPADO

B 199,

” FREEZER
Total = 12%

e
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Total = 61%

Classe AB

Total 27%

1 7% Gastam com

Diarista/Mensalista
Total 8%

92% Ndo pagam aluguel

Total 85%

39% 64% Vivem em casas com

TEM AUTOMOVEL 6 com s +
Total = 41% Total 50%

I(ANTAR Wl_-' R L D PAN EL Kantar Worldpanel Mével Abril 2016 a Marco 2017 | penetragdo do gasto Holistic View 2016



Nao sao tao conectados
quanto os jovens,

mas o suficiente

= [3

INTERNET TV A CABO
Total = 49% Total = 34%

Posse de Smartphone
Total = 62%

45 - 54 anos §2%
55- 64 anos 38%

Kantar Worldpanel | ComTech 2016

ENTRE OS QUE TEM SMARTPHONE W% 3
55 - 64 ANOS:

ComTech 2016

Navega na Internet 77%
Redes Sociais 69%

a—

Mensagens Instantaneas 68%
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Quem acha que os Independentes Maduros
passeiam menos... estd enganado!

Falta de interesse ou op¢ao?

Cinema/Teatro
Total 30%

Passeios, Alimentos & Bebidas fora do Lar

Tours

7 7 Transporte 6 Total 79%

O -~ r r
Hospedagem r ivell
— 2570 | | Ter opgcao e possive

9 % Total 26%

Total 9%

Passagens,
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RATTE THATLOCK WORLD TOUR 2015716
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marwees WWHOMOGIMOUR COM 6.

David Gilmour (Pink Floyd) — Allianz Park
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I(AN TAR WI.-l R L D PAN EL Kantar Worldpanel | penetracdo % dos gastos - Holistic View 2016




Buscam praticidade, mas tém que ficar mais
atentos a saldde que o jovem...

i

Tradigao Praticidade Necessidade

Oleos Especiais
Adocante Leite Pasteurizado Café SolUvel

Cream Cheese Cera p/ Assoalho Capuccino

Agua de Cbéco

Tintura p/ Cabelo

, Inseticida
Alvejante sem Cloro

Azeite I

i
Cha Liguido l
Manteiga »
Torrada

Protetor Solar L
Maior concentracdo de Compradores vs. Total

I(ANTAR WI.-l R L D PAN EL Kantar Worldpanel | Mével Abril 2016 a Marco 2017




O que buscam?

A versdo mais “saudavel” dos produtos

Penetracdo % o

= INDEPENDENTES MADUROS “TOTAL

41
32 |

w, .

63% ACIMA DO PESO

Total = 59%

PAO LIGHT + INTEGRAL

BISC INTEGRAL + MULTIF

REQUEIJAO LIGHT

LEITE EM PO DESNATADO

Se intensificam problemas
com COLESTEROL, DIABETES
E PRESSAO ALTA

Fonte: Kantar Worldpanel Holistic View

IOGURTE DIET / LIGHT / ZERO

REFRIGERANTES DIET / LIGHT / ZERO

I(ANTAR WL-IRLDPANEL Kantar Worldpanel | 2016



Entrevistamos a
Marli, Independente
Madura que faz parte
da amostra da
pesquisa do Painel de
Consumidores da
Kantar Worldpanel
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Os mais maduros entendem de compras...
E comprar para eles é um “programa” /’
Sdo os verdadeiros Smart Shoppers e _
NUMERO DE IDAS AO PDV -
v

78 80 83

Independentes Casais ¢/ Criancas Casais ¢/ Pré- Casais ¢/
Jovens Pequenas Adolescente Adolescentes
I

L I
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E como compram?

MENOR A SUPERMERCADOQOS ;
|MPORTANC|A GASTO EM PROMOCAO € 14%

de compras de HIPERMERCADOS, superior aos independentes jovens
ABASTECIMENTO gESPTAQUE PARA

I(ANTAR WI_-l R L D PAN EL Kantar Worldpanel | Mével Abril 2016 a Marco 2017



Estdo indo além dos medicamentos, cremes antirrugas e
das fraldas geriatricas

/‘. ' Dma%nm .
M
C PRrevenT (E:F?IRI((;)IUECER
Cremes SENI_OR‘ NA BOLSA
# a MELHOR IDADE
Fraldas
Geriatricas
I

Medicamentos
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OCEANO PRATEADO s
UM MAR DE oL
OPORTUNIDADES A SER : |
EXPLORADO W NG
OPORTUNIDADES =

Oportunidades para explorar produtos com apelo
~ de frescor, bem-estar e saudabilidade
S&0 poucos 0S —

produtos/servicos Eles tem tempo disponivel e aproveitaim bara
destinados aos visitar frequentemente as lojas, e procuram

mais maduros. promocaoes, que devem ser ajustadas aos
Eles tem produtos que buscam.

Na cesta FMCG,

necessidades Necessitam de adaptacdes na loja, como
especificas e sortimento adequado (monoporgoes, produtos
renda frescos, saudaveis,...) sinalizacao ampliada,
disponivel. corredores largos, funcionarios disponiveis, facil
acesso as prateleiras e tabldides com ofertas.
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